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WiGe
Zlelsetzung der Befragung

Die Wissenschaftliche Gesellschaft flir marktorientierte Unternehmensfihrung (WiGe) veranstaltet zweimal im Jahr Fihrungsgesprache zu
aktuellen Themen der Unternenmensfiihrung, an denen Top-Vertreter der deutschen Wirtschaft und Wissenschatftler teilnehmen. Am 7. und 8.
Oktober 2021 fand das 79. Fihrungsgesprach in Potsdam zu dem Thema ,Mérkte, Macht und Verantwortung der Medien im Umbruch® statt. Zur
Vorbereitung und als Diskussionsgrundlage des Fihrungsgespraches initiierte die WiGe eine Online-Befragung bei 2300 Bundesblrgern, um
aktuelle Daten zur Nutzung und Wahrnehmung sowie Glaubwtirdigkeit der Medien zu erfassen. Konkret wurden tber den Fragebogen folgende
Inhalte bzw. Variablen auf der Grundlage eines SOR-Modells erfasst:

» Nutzungshaufigkeit unterschiedlicher Medienarten

» Veranderung der Mediennutzung durch die Pandemie

» Nutzungspraferenzen zur Informationen tber Parteien zur Bundestagswabhl

» Praferenzen gegenuber der Nutzung einzelner Medienarten

» Wahrgenommener Einfluss der Medien bzw. Medienberichterstattung auf verschiedene Gruppen
» Glaubwurdigkeit der Medien differenziert nach Medienarten

» Beurteilung der Medienfunktionen

=  Wichtigkeit von Aufgaben der Journalisten

» Beurteilung der offentlich-rechtlichen Medien

» Soziodemographische Merkmale

Grundgesamtheit: Bundesbirger ab 14 Jahren in Deutschland
Befragungssample: 2307 Befragte
Befragungszeitraum: 13.09. bis 23.09.2021

Fur die Befragungsdaten, die nach Altersgruppen und Parteipraferenzen getrennt ausgewertet wurden, sind Mehrgruppenvergleichstests durchgefuhrt worden. Sofern
signifikante Unterschiede zwischen zwei und mehr Gruppen ermittelt wurden, sind jeweils Sternchen * an den Items vermerkt worden. Bei Items ohne Sternchen kann
kein statistisch signifikanter Unterschied zwischen Profilen angenommen werden.
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Bezugsrahmen der Medien-Studie WiGe 2021 (SOR Modell)
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WiGe

Aktuelle WiGe-Befragung zur Wahrnehmung von Medien
Befragungszeitraum: 3./4. Septemberwoche 2021

Soziodemografische Verteilung der Befragten

Alter ab 14 Jahren

@
bis 30 Jahre 33% _z" (*18%)
Uber 30 y'y
’ 47,4% .
unter 60 Jahre " o (*49%)
o ]
iiber 60 Jahre 19,5% m (*33%) I l
Mannlich sa7% (*48,8%)
Weiblich 45% iﬂ\ (*51,2%)
Divers || 0,3%

*Quelle: Reprasentative Verteilung nach Destatis, https://www-genesis.destatis.de/genesis/online?operation=previous&levelindex=2&step=2&titel=Ergebnis&levelid=1628091320534&acceptscookies=false#abreadcrumb
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Praferenzen fur Parteien in der Regierung

Frage: Welche Partei wiirden Sie gerne zuklinftig in der Regierung sehen wollen?

cbu/CcsuU 15,40%

FDP 12,10%

keine Angabe I 0,30%
0% 5% 10% 15% 20% 25%
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WiGe
Mediennutzung differenziert nach Alter

Frage: Zum Informieren und Unterhalten gibt es eine Vielzahl von Medien. Bitte geben Sie an, wie haufig Sie
die folgenden Medienarten nutzen . . .

Niemals Sehr haufig
Offentlich-rechtliches Fernsehen*

Offentlich-rechtliches Radio
Uberregionale Tageszeitungen « <
regionale Tageszeitungen*

privates Fernsehen

privates Radio /
Wochenzeitungen /

* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus g 2 _ 3 4 >
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert
«=@=14-19 20-39 50-59 ab 60
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Mediennutzung differenziert nach Alter

Frage: Zum Informieren und Unterhalten gibt es eine Vielzahl von Medien. Bitte geben Sie an, wie haufig Sie
die folgenden Medienarten nutzen . . .

Niemals Sehr haufig

Boulevardzeitungen B S
-

Videoportale*

Soziale Medien*

\

Mediatheken | g
Audio-Streamingdienste*

Video-Streamingdienste* ,,
/

Business-Netzwerke* -—

* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2 3 4 5
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert
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Mediennutzung zur Information tuber die Bundestagswahl

Frage: Welche Informationsquelle haben Sie in den letzten Wochen am meisten genutzt, um sich tber die
Parteien und die Bundestagswahl zu informieren?

Offentlich-rechtliches TV
Offentlich-rechtliches Radio I 16,20%

53,60%

Uberregionale Tageszeitung I °.40%
regionale Tageszeitung I 20,20%
privates TV I 2/
privates Radio I 5 30%
Wochenzeitung I 6,70%
Boulevardzeitung I 430%
Soziale Medien I 23507
Mediathek I 5%
Audio-Streamingdienst I 5,50%
Video-Streamingdienst I 560%
Business-Netzwerk HEl 1,80%

nicht zutreffend N 12,10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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WiGe
Mediennutzung zur Information tuber die Bundestagswahl

Frage: Welche Informationsquelle haben Sie in den letzten Wochen am meisten genutzt, um sich tber die
Parteien und die Bundestagswahl zu informieren?

offentlich-rechtliches TV e 200t 71,8%
offentlich-rechtliches Radio —1340% 20%
liberregionale Tageszeitung z 380,08/(())%
regionale Tageszeitung 8.10% 34,10%

. 25,90%
privates TV 17,80%
) . %
privates Radio ms,so%

0,
Wochenzeitung 5‘53 /200%

Boulevardzeitung 0.90% 5,30%

0,
Videoportale 20 29,40%

. . 11,50%
Soziale Medien 36,60%

. 0,
Mediathek m}g,ZO%
Audio-Streaming L30% 11%

. . 3,50%
Video-Streaming 9%
. 1,10%
Business-Netzwerke 20
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

mab 60 mbis 25
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Mediennutzung zur Information tuber die Bundestagswahl

Frage: Welche Informationsquelle haben Sie in den letzten Wochen am meisten genutzt, um sich tber die

Parteien und die Bundestagswahl zu informieren?

offentlich-rechtliches TV
offentlich-rechtliches Radio
Uberregionale Tageszeitung
regionale Tageszeitung
privates TV

privates Radio
Wochenzeitung
Boulevardzeitung
Videoportale

Soziale Medien

Mediathek
Audio-Streaming
Video-Streaming
Business-Netzwerke

nicht zuftreffend

I ;0 2
17,40%

10,30%
10,40%

26%
25,30%

8,50%
12,90%
6,60%
7,90%
5%
5,60%
9,30%
10,10%

20,90%
17,40%

"
6,20%
—
4,80%
—
5,20%

1,20%
1,40%

i
8,70%

0% 10% 20%

Gruppen mit Praferenzen fir eine Regierungspartei:
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30%

mSPD mCDU

n=873

68%
63,50%

60% 70% 80%
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Mediennutzung zur Information tuber die Bundestagswahl

Frage: Welche Informationsquelle haben Sie in den letzten Wochen am meisten genutzt, um sich tber die
Parteien und die Bundestagswahl zu informieren?

offentlich-rechtliches TV 32,803 57,50%
offentlich-rechtliches Radio 8.o0% 18,30%
tiberregionale Tageszeitung m 11,30%
regionale Tageszeitung _14“4?/,020%
privates TV 14, 70% 24,70%
privates Radio ) 685/400%
Wochenzeitung 3% 9.60%
Boulevardzeitung 1.90% 8,90%
Videoportate |
Soziale Medien 24 800, 31,50%
Mediathek 6% 12.70%
Audio-Streaming 3% 7.50%
Video-Streaming 2338?)//3
Business-Netzwerke %431822
nicht zuftreffend 2% — 20,40%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Gruppen mit Praferenzen fir eine Regierungspartei: mAFD ® Griine
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Mediennutzung zur Information tuber die Bundestagswahl

Frage: Welche Informationsquelle haben Sie in den letzten Wochen am meisten genutzt, um sich tber die

Parteien und die Bundestagswahl zu informieren?

offentlich-rechtliches TV
offentlich-rechtliches Radio
Uberregionale Tageszeitung
regionale Tageszeitung
privates TV

privates Radio
Wochenzeitung
Boulevardzeitung
Videoportale

Soziale Medien

Mediathek
Audio-Streaming
Video-Streaming
Business-Netzwerke

nicht zuftreffend

© WiGe Wissenschaftliche Gesellschaft fir marktorientierte Unternehmensfihr

50,50%

15,10%

11,80%

8,60%

8,20%

4,70%

7,90%
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6,10%
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0%
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18,60%

22,20%
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n=279
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WiGe
Mediennutzung differenziert nach Parteienpraferenz

Frage: Zum Informieren und Unterhalten gibt es eine Vielzahl von Medien. Bitte geben Sie an, wie haufig Sie
die folgenden Medienarten nutzen . . .

Niemals Sehr haufig
Offentlich-rechtliches Fernsehen*

Offentlich-rechtliches Radio

Uberregionale Tageszeitungen

regionale Tageszeitungen* \

privates Fernsehen

privates Radio >

Wochenzeitungen —Z

* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2 3 4 S
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert
Gruppen mit Praferenzen fur eine Regierungspartei: —e— AFD Griine EDP ——SPD ——CDU

n=1.802 14
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Mediennutzung differenziert nach Parteienpraferenz

Frage: Zum Informieren und Unterhalten gibt es eine Vielzahl von Medien. Bitte geben Sie an, wie haufig Sie
die folgenden Medienarten nutzen . . .

Niemals Sehr haufig

Boulevardzeitungen —
Videoportale

Soziale Medien

Mediatheken

Audio-Streamingdienste*

Video-Streamingdienste

Business-Netzwerke

* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus
Signifikanzniveau < 0,05

1 2 3 4 S
Mittelwert
Gruppen mit Praferenzen fir eine Regierungspartei:  —@— AFD Grine FDP —@—SPD CDU

© WiGe Wissenschaftliche Gesellschaft fir marktorientierte Unternehmensfiihrung e.V. 8-10-2021
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WiGe

Medienpraferenzen



Praferenzen gegenuber spezifischen Medienarten

Frage: Dieselben Informationen werden haufig auf unterschiedlichen Medienarten angeboten.
Wenn Sie die Wahl hatten, welche der Medien wirden Sie vorziehen?

Nein Teils/Teils Ja

Ich ziehe Fernsehen dem Video-
Streaming vor* \

Ich ziehe physische Zeitungen den \
Onlinezeitungen vor

Ich ziehe Mediatheken dem aktuellen
TV-Programm vor*

Ich ziehe das Radio dem Audio-
Streaming vor*

Ich ziehe 6ffentlich-rechtliche Sender N~
den privaten Sendern vor* 1 2 3

. L . . Mittelwert
* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus

Signifikanzniveau < 0,05
9 a@=14-19 20-39 50-59 ab 60

n=1.925



WiGe

Wahrgenommener Einfluss
der Medien



WiGe
Einfluss der Medien

Frage: Wie stark ist Ihrer Meinung nach der Einfluss der Medien auf . . .?

Uberhaupt Sehr
nicht stark stark
Einfluss auf Politiker ]
Einfluss auf Unternehmen
7 4
Einfluss auf die Verwaltung /
~x
\
Einfluss auf die Gesellschaft
a4 =
Einfluss auf die Arbeitslosen /
1 2 3 4 5
Mittelwert
© WiGe Wissenschaftliche Gesellschatt fiir marktorientierte Unternehmensfiihrung e.V. 8-10-2021 =@=14-19 20-39 50-59 ab 60
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Einfluss der Medien

Frage: Wie stark ist Ihrer Meinung nach der Einfluss der Medien auf . . .?

Uberhaupt Sehr

nicht stark stark
Einfluss auf Rentner* \

\

Einfluss auf Kinder*
Einfluss auf mich personlich*
Einfluss auf die Jugendlichen*
* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2 3 4 5
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert

=@=14-19 20-39 50-59 ab 60
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Glaubwurdigkeit der Medien



Glaubwurdigkeit der Medien

Frage: Fur wie glaubwiurdig halten Sie die Informationen, die lGber die folgenden Medienarten angeboten
werden?

Uberhaupt nicht Vollkommen
glaubwirdig glaubwurdig

Offentlich-rechtliches Fernsehen
Offentlich-rechtliches Radio l l
Video-Streamingdienste*

Uberregionale Tageszeitungen

\
regionale Tageszeitungen
privates Fernsehen f
privates Radio !
* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2 3 4 5
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert
=@=14-19 20-39 50-59 ab 60
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Glaubwurdigkeit der Medien

Frage: Fur wie glaubwiurdig halten Sie die Informationen, die lGber die folgenden Medienarten angeboten
werden?

Uberhaupt nicht Vollkommen
glaubwirdig glaubwurdig

-

wochenzeitunger — mmsrmm—)

Boulevardzeitungen

Videoportale* \
Audio-Streamingdienste*

Soziale Medien*

Mediatheken*

Business-Netzwerke* =
* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2 3 4 S
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert
«=@=14-19 20-39 50-59 ab 60

© WiGe Wissenschaftliche Gesellschaft fur marktorientierte Unternehmensfiihrung e.V. 8-10-2021
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Glaubwurdigkeit der Medien

Frage: Fur wie glaubwiurdig halten Sie die Informationen, die lGber die folgenden Medienarten angeboten
werden?
Uberhaupt nicht Vollkommen

glaubwiirdig glaubwiirdig
Offentlich-rechtliches Fernsehen*

Offentlich-rechtliches Radio*

Video-Streamingdienste

Uberregionale Tageszeitungen

regionale Tageszeitungen

privates Fernsehen*

privates Radio

1 2 3 4 5
* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus

Signifikanzniveau < 0,05 o o _ _ Mittelwert
Gruppen mit Praferenzen fir eine Regierungspartei: —e— AFD Griine FDP —e—SPD —e—CDU

n=1.802



Glaubwurdigkeit der Medien

Frage: Fur wie glaubwiurdig halten Sie die Informationen, die lGber die folgenden Medienarten angeboten
werden?

Uberhaupt nicht Vollkommen
glaubwirdig glaubwurdig
Wochenzeitungen
Boulevardzeitungen
Videoportale

Audio-Streamingdienste

Soziale Medien

Mediatheken*
Business-Netzwerke
* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 - 3 4 o
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert
Gruppen mit Préaferenzen fur eine Regierungspartei: ~ —@—AFD Griine FDP —e—SPD —e—CDU

n=1.802



Beurtellung von
Funktionen der Medien



Funktionen von Medien

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen zu den Medien?

Stimme Uberhaupt
nicht zu

Medien helfen Hintergrinde und
Zusammenhange zu erkennen

Medien bringen gesellschaftlich wichtige
Themen

Medien bringen Themen, die flr mich
wichtig sind

Medien geben Orientierung in der
Informationsvielfalt

Medien greifen Sorgen und Angste der
Bevolkerung auf

Stimme
vollkommen zu

3 4 5

Mittelwert
=@=14-19 20-39 50-59 ab 60



Funktionen von Medien

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen zu den Medien?

Stimme Uberhaupt
nicht zu

Medien decken politische und
gesellschaftliche Missstande auf

Medien vermitteln ein vollstandiges Bild der
Ereignisse

Medien machen deutlich, woher ihre
Informationen kommen

Medien geben Dinge so wieder, wie sie
wirklich sind 1

Stimme
vollkommen zu

\

&

2 3 4 5
Mittelwert

=@=14-19 20-39 50-59 ab 60

n=1.925



WiGe
Funktionen von Medien

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen zu den Medien?

Stimme Uberhaupt Stimme
nicht zu vollkommen zu
Medien helfen Hintergrinde und
Zusammenhange zu erkennen*

Medien bringen gesellschaftlich wichtige
Themen*

Medien bringen Themen, die flr mich
wichtig sind*

Medien geben Orientierung in der
Informationsvielfalt*

Medien greifen Sorgen und Angste der
Bevolkerung auf

* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus
Signifikanzniveau < 0,05

1 2 3 4 5

Mittelwert
Gruppen mit Praferenzen fur eine Regierungspartei: ~—@—AFD Griine FDP —e—SPD —e—CDU

n=1.802



WiGe
Funktionen von Medien

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen zu den Medien?

Stimme Uberhaupt Stimme
nicht zu vollkommen zu

Medien decken politische und
gesellschaftliche Missstande auf*

Medien vermitteln ein vollstandiges Bild der
Ereignisse*

Medien machen deutlich, woher ihre
Informationen kommen*

Medien geben Dinge so wieder, wie sie

wirklich sind* :
* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2 3 4 o
L : < .
Signifikanzniveau < 0,05 Gruppen mit Praferenzen fir eine Regierungspartei:  —g— AFD Gmnel\/lltteN'\:lS'I;t ——SPD —e—CDU

n=1.802



Beurtellung der Medien

WiGe

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen zu den Medien?

Stimme Uberhaupt
nicht zu
Probleme im Mittelpunkt, keine Losungen

unerwinschte Meinungen werden untergraben

Entscheidungsfolgen von Politikern/
Wirtschaftsfihrern nicht beachtet

Schiren von Vorurteilen durch Vereinfachen der
Sachverhalte

Schreiben vor, was man denken soll

Schenken Menschen zu wenig Gehor

Reden an mir/meinen Problemen vorbei*

* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1
Signifikanzniveau < 0,05

=@=14-19
n=1.925

3 4
Mittelwert

20-39 50-59 ab 60

Stimme
vollkommen zu



Beurtellung der Medien

Frage: Wie bewerten Sie die folgenden Aussagen zu den Medien?

Stimme Uberhaupt
nicht zu
Probleme im Mittelpunkt, keine Losungen

unerwinschte Meinungen werden untergraben*

Entscheidungsfolgen von Politikern/
Wirtschaftsfihrern nicht beachtet

Schiren von Vorurteilen durch Vereinfachen der
Sachverhalte

Schreiben vor, was man denken soll*

Schenken Menschen zu wenig Gehor*

Reden an mir/meinen Problemen vorbei*

* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2
Signifikanzniveau < 0,05

Gruppen mit Praferenzen fur eine Regierungspartei: —e— AFD

n=1.802

Grine

3

Mittelwert
FDP —e—SPD —e—CDU

Stimme
vollkommen zu



Realitatswiedergabe durch die Medien

Frage: Wie gut gelingt es den Medien Ihrer Meinung nach ein glaubwiirdiges Bild der Realitat
wiederzugeben?

1 2 3 4
Mittelwert

@14-19 20-39 ®50-59 ®ab 60

© WiGe Wissenschaftliche Gesellschaft fur marktorientierte Unternehmensfiihrung e.V. 8-10-2021

33



Wichtigkeit von Aufgaben der
Journalisten



Wichtigkeit der Aufgaben von Journalisten

Frage: Journalisten tbernehmen in den Medien eine wichtige Rolle und unterschiedliche Aufgaben. Was sollte
ein guter Journalist aus lhrer Sicht tun?

Uberhaupt Vollkommen
nicht wichtig wichtig
tber Dinge berichten, so wie sie sind* /
unparteiische Beobachter sein* /
Unterhaltung/Entspannung bieten i'/
die Regierung uberwachen* {
die Wirtschaft tiberwachen >
/
die 6ffentliche Meinung beeinflussen* \/
ihre eigene Meinung starker einbringen X
* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2 3 4 5
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert
-=@=14-19 20-39 50-59 ab 60

n=1.925



WiGe
Wichtigkeit der Aufgaben von Journalisten

Frage: Journalisten tbernehmen in den Medien eine wichtige Rolle und unterschiedliche Aufgaben. Was sollte

ein guter Journalist aus lhrer Sicht tun?
Uberhaupt Vollkommen
nicht wichtig wichtig

tber Dinge berichten, so wie sie sind

unparteiische Beobachter sein

Unterhaltung/Entspannung bieten
die Regierung Gberwachen

die Wirtschaft Uberwachen

die offentliche Meinung beeinflussen

ihre eigene Meinung starker einbringen

1 2 3 4 5

Mittelwert
Gruppen mit Praferenzen fiir eine Regierungspartei: —g— AFD Griine FDP —e—SPD —@—CDU
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Beurteilung der offentlich-rechtlichen Medien

Frage: Uber die monatlichen Rundfunkgebiihren werden die 6ffentlich-rechtlichen Medienangebote von den
Blrgern finanziert. Inwieweit stimmen Sie folgenden Aussagen zu . . .?

. : . : Stimme Uberhaupt Stimme
Offentlich-rechtliche Medien ... nicht zu vollkommen zu

bendtigt man heute nicht mehr* \

N

sind gut flr objektive Berichterstattung

vertraut man eher als privaten Sendern

sollten keine Werbung zeigen durfen x
sollten keine Unterhaltung bringen, nur
Nachrichten*
sollten das Internetangebot ausweiten* \.
* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2 3 4 5
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert
=@=14-19 20-39 50-59 ab 60

n=1.925
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Beurteilung der offentlich-rechtlichen Medien

Frage: Uber die monatlichen Rundfunkgebiihren werden die 6ffentlich-rechtlichen Medienangebote von den
Blrgern finanziert. Inwieweit stimmen Sie folgenden Aussagen zu . . .?

Stimme Uberhaupt Stimme
nicht zu vollkommen zu

Offentlich-rechtliche Medien ...

benottigt man heute nicht mehr*
sind gut flr objektive Berichterstattung*
vertraut man eher als privaten Sendern*

sollten keine Werbung zeigen durfen

sollten keine Unterhaltung bringen, nur
Nachrichten

sollten das Internetangebot ausweiten*

* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus 1 2 3 4 o
Signifikanzniveau < 0,05 Mittelwert
Gruppen mit Praferenzen fiir eine Regierungspartei: o— AFD Griine FDP ——SPD —e—CDU
n=1.802
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Anderung des Nutzungsverhaltens in
der Pandemie



Anderung der Mediennutzung durch die Pandemie

Frage: Wie stark hat sich seit dem Beginn der Covid-19 Pandemie Ihre Mediennutzung verandert?*

Uberhaupt nicht Vollkommen
verandert verandert
— @
1 2 3 4 5
Mittelwert

* Mehrgruppenvergleichstest weist signifikante Mittelwertunterschiede aus

Signifikanzniveau < 0,05
@14-19 20-39 @50-59 @®ab 60

© WiGe Wissenschaftliche Gesellschaft fur marktorientierte Unternehmensfiihrung e.V. 8-10-2021
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Zusammenfassung zentraler Ergebnisse

1. Bei der Mediennutzung gibt es einen erheblichen Generationeneffekt.

2. Praferierte Medien zu Informationen tber Parteien und Bundestagswabhl:
Offentlich-rechtliches TV, Privates TV, Soziale Medien.

3. Der starkste Einfluss der Medien wird auf die Gesellschaft als Ganzes
gesehen. Jugendliche sind sich dem hohen Einflusspotential bewusst.

4. Glaubwirdigkeit: Generell liegt das offentlich-rechtliche TV/Radio leicht vor
anderen Medien, aber es gibt absolut immer noch ein erhebliches
Glaubwaurdigkeits-Gap gegenuber allen Medienarten. Differenziert
Parteipraferenzen weichen die AFD-affinen Befragten in der
Glaubwdirdigkeitsbeurteilung stark von anderen Wahlern ab.



WiGe
Zusammenfassung zentraler Ergebnisse

5. Wichtige Funktionen von Medien:
- Informationsfunktion
- Kritikfunktion
Differenziert nach Parteipraferenzen weichen AFD-affine Befragte am
starksten ab.

6. Die Beurteilung der offentlich-rechtlichen Medien weist tber alle Altersgruppen
kein klares Profil auf. Sie weisen eher eine diffuse Positionierung in den
Kopfen der Burger auf.

7. Die Pandemie hat insbesondere das Mediennutzungsverhalten der jingeren
starker als der alteren Generation beeinflusst.
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